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1. INTRODUCCION

Este documento tiene como objetivo estudiar
la industric de lo moda en lo Repdblica
Dominicana v brndar uno guia hacio o
estructuracion v la internacicnalizacion de
estas empresas, asi como potencializar el
valor del disefic dentro de lo dinamica de
las exportaciones de bienes y senvicios. En
este sentido, se brindaran téecnicas practicas
para el comercio, ademas de mostrar datos
claves sobre el movimiento v la dinamica de

la industric.

El presente informe constituye ung
actualizocion o los daotos y ampliacion del
contenido de o version anteror *Situocion de
la Moda en la Republica Dominicana 2022°, En
este documento como principales elementos,
tombién se muestran los procesos sequidos por
diferentes paises enla trayectoria de desarrclio
de la industric de o moda. Se estudio
la referida industna desde la perspectiva
de! lugor preponderante que ocupa en la
denominada economia creativa, dado que
ocupa un sitial de honor desde la antigiedad
Yy, O suU vez, por sus efectos fovorables en el
deszarrollc economico de las naciones. De
igual forma, se incluyen las organizociones de
moda que estan presentes en &l pois v una
descripcion de sus oficics dentro del sector.
Como parte esencial del presente informe,
se agregan recomendacionas técnicos
de negocios ¥ comercio, donde se hace
enfasis en fomentar lo competitividad a nivel
nacional v, posterormente, su consolidocion

internacional.
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Desde el principio de los sucesivos eventos historicos que dan origen a lao denominada tercera division internacional del
trabajo, el comercio ha representado el instruments mas expedito para lo colocacion de bienes y servicios desde |as zonas
y regiones de mayor abundancia productiva hacia las zonas coracterizadas por su escosez y baja productividad o dondea ni
siquiera se producen, independientemente del motivo. En ese aspecto, en el nivel de la creacion de un determinado producto,
la internacionalizacion de |as empresas ha sido considerada una via para mejorar los volimeanes de ventas y generacion de
mayores niveles de rentobilidad, puesto que se aprovecha un mayor volurmen de demanda v ciertos benehcios relacicnados
con la adquisicion de divisas; de esao manern, se aprovechan actividodes relacionadas con clertos eventos caracteristicos
de los negocios, originados por la actividad economica. Tal es el caso de la existencia de ciertas estacionalidodes, recesion
economica y volatilidad de los precios, asi como cambios bruscos en los gustos y preferencias de los consumidores. En el caso
que nos ocupa, tenemos el valor de la presentacion y la apariencia asociada al uso de los productos camctensticos de la
industria de la moda. Por ello, el objetivo sintetizado del estudio de Situacion de la Industria de la Moda, an su tercera version,
as invastigar y analizar las estrategios de expansion de las marcas de modas nativas enun mundo caracterizado por un mayor
acercamiento transfronterizo de las naciones debido a o rapido expansion de los instrumentos digitales .

La moda es considerada, en los poises de mayores niveles de desarrollo economico, como uno da los sectores de mayor peso
especficoen laeconomic; como ejemplo; destacan los cosos da Espafa, Estados Unidos, Ching, talia, Colombia v Turguia. En
Repiblica Dominicana, de igual modo, las empresas insertadas an la industria de la moda y las marcas locales se mantienan
&n ascenso en sus objetivos de expandir su presencia y ganar espacio hasta llegar a ocupar ciertos nichos de mercados que
le garanticen clertos niveles de importancia en el comercio nacional y, traslodar ese axito hacia los mercados intemacionales.

En &l contexto de visualirocion de lo industria de la moda, v considerando la plenitud del sector tonto en &l orden de servicios
como de blenes tongibles, se tiene uno real combinacion que obligo o una vinculacion de elementes que se identifican
con términos, frases y conceptos en una relativizacion de la industria del disefio y de las prendas para el consumo. En asto,
se plantea gue cadao palobra se asocia al comercio de este sector estableciendo las lineas pam el aprovechamiento de
los oportunidades tanto a lo intemo como a lo extarmo vy los mecanismos de las empresas para acercar el servicio a los
consumidores en el ambito de las fronteras intemacionales.

En la actualidad, existe un conjunto de termindlogias dentro del sector de moda gue identifican la impartancia del mismo
y s& lacionan con los estrategias de marketing de las marcas considerando |a apertura comercial y los espacios digitales
en lo epoca moderno. En ese sentids se identifican elementos como: o internacionalizacion de las marcas, modas digitales,
identificocién de mercados, distribucidn de las marcas en los mercadas v el complemento de las 4P aplicads ol sector! de
igual manera, productos de moda, precio de la marca, promocion de la industria y plaza de colocacion de las marcas,

En &l marco de un mundo donde las tecnologias de la informacion marcan el pase, el nivel de conocimiento de los cambios que
=@ slceden o sscald globaol, principalments en la industrio de lomoda, son definitivaments importantes pard adentrarse 2n
&l procesc de apertura de negocios, mayorments cuando ese conocimiento muestra que las relaciones de competencias del
sector moda se incrementan y gue la colocacion da bienes en el mercado mundial omerita que los disefiadores y las empresas,
ademas de disponer del producto, conozcan el mercade para asi aprovechar esas condiciones y utilizar la comercializacion
pora proceder a acercar sus disefios y productos al consumidaor.

L Ver Perez Gomez, Carmen ‘INternacionalizacion de los Marcas de Maodas Mativas Digitales”, Comillas

8% st ol e o W i e e e Uy o e o r: P 1 g IRy W B
Liniversidad Pontificia, Facultad de Ciencias Economicas Empresariales, Maarid, 2022
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SOBRE EL VALOR DEL DISENO DE LA MODA

Un producto de o modo estd constituido por dos (2] portes esenciales: (I} una parte intongible o diseno v, otra parte (il
tangible: la confeccion, gue &5 o representocicn fisica de disefio; ésta Ultima parsigue llevar ol publico consurmidor el
santir recreativo del disefio; evidentemente, la confeccidn debe reflejar el ideal contermplade en el disefin por el creadaor,
y culminar en un producto socialmente diferenciador a la hom de vestir y socialmente deseado.

En ese sentido, los foctores que contribuyen en la decision efectiva de compra corresponden a atributos del producto,
toles como calicdad v disefo (Belarting, Liseras v Berges, 2016); de lo cual se infiere gue, en los mercodos de elevado
competitividod, como es &l caso de o indumentario, los consumidornes tiendean a valorar mas los aspectos diferenciadoras
gue les confieren ciertos atributos a las prendas de vestir pora decidir sus preferencias

El disefic se constituye en la representacion de la marca y sobre ese aspecto esencial se genera una preferencia
revalddo de los consumidores en fo relative a fa fdelidod o ung marca determinada; varos estudios presantan resultados
revelodores de que, tanto la calidad como el disefio de las prendas de vestir son atnbutos altaments valorados por los
consumidores; sin embarge, &l alemento que determina la demanda sigue siando al disefio, debido basicomente a que
esta mdas vinculodo a clerto status social.

El valor cuglitative o intanglible de la marca, vy su efecto diferenciador en el status social del usuario de la confeccion,
determing en cierta medida la decisiin final del consurmidor en la relative o la compra.o no de las prendas de vestir
Esto asi;, puesto que; sequn [Mannini, 2018} lomoda es mas que o ropa gue se usa v se articulo como un dispositivo
disciplinaric ya gue en ella s& ajercen diferentes relacioneas de poder presentes en todos los ambitos de |a sociedad. Eso
se manifiesta a traves del diseno que se elija al momenta de decidir que marca preferr como consumo; de manera que,

y siguienda a (Mannini, 20158}, se establece que la moda se conformo, o su vez, como un dispositivo de poder por cuanto
genera y reproduce diversos gustos de forma masiva. Y, ese poder viene intrinsecamente dado por el diseric.
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ORGANIZACIONES VISIBLES EN LA INDUSTRIA

Como elementos a destacar sobre el nivel de organizacion, ¥ su importancia relativa, encontramos distintas entidodes
que colaboran con el desarrollo v el empuje dentro del sector. Estas instituciones se desenvuelven comeo una voz, como
promotores v como capacitadores para o industria. Algunos de estos enticlodes son las siguientes:

Republica Dominicona Fashion Week
tiene como mision dar a conocer los
tolentos v wvolores de los personas
participantes, deigual manera mostrar al
potencial de la industria a nivel nacional
& internocional. En este escenario e
busca generar nuevas oportunidodes
que aporten a la economio.

RD Faoshion Week ez el evento de
mayor relevancia en la industria de lo
Moda Nocionol gue tiene Replblico
Dominicana. El evento se basa en
una semano de desfiles v stonds
promocionales de diferentes marcas.

Durante el marco de esta semana se han
logrado reunir importontes disefiodores
locoles e  internocionales  quienes,
de alguna manera, han impoctado
fovorablemente en la troyectoria de lo
moda en el pais. Con este evento, el pais
impulsa la moda v a la vez les brindo
oportunidodes a los nuevos creadores
locaoles o proyvectarse a nivel nacional
internacional.

f f

Entidad sin fines de lucro, cuyo mision
es desarrollar la industria en el pais,
promover o  copacitacion en &l
sector, proveyvendo su instituto como
plataforma. Con esto buscan lograr
lo imsercion de los distintos modistos
y disefaodores en la  estructura
productiva, articulando la vinculacion
con la pequena y mediana empresa y
gue todos los sectores de la poblacion
puadan consumir la ropa disefioda por
los modistos dominicanos.

[NMODE RD, promueve lo creacion de
empresas de fabricacion de productos
innovadores gue estimulen la industria
de la moda v la exportacion mientras se
contribuye a la marca pais, representa
los intereses de los disefodores de moda
ante la sociedad v ef gobierne, se ocupa
de explorar nuevas oportunidades
para &l desarrolio de la moda v apoya
proyvactos & iniciativas pora el impulso de
nuevos disefiodores, los cuales aportan
a fa confianza individual v colectiva de
los personos desde lo perspectiva del
disefio.

SITUACION DE LA INDUSTRIA DE LA MODA EN REPUBLICA DOMINICANA

ASOCIACION
DOMINICANA

BRIy D

Asociacion sin fines de lucro gue se
ha caracterizado por ser o entidad
que e ha centrado an la proyeccion
de los disefindores del pais.

Actualmente, esto osociocion se
ha enfocodo en apovar el impulso
de sus integrantes y asi lograr el
desarrollo de lo industrio, ofreciendo
Diplomados de Disefio v Confeccion
de Modas, y creando programas
aus beneficien los  diferentes
generacionas dentro del sector.

En sentido general, la ADD busca
cultivar la consciencia del mercado
de |lo moda, su funcionamiento v
retos para los disefiadares; asi como
la imogen pablica v la neuro venta,
creando asi un perfil completo del
empresaric moderno, de cara al
siglo XX



Institucion dependiente del Ministerio
de Industria, Comercio y MiPymes
(MICM] desde el 22 de octubre del afic
2013, o traves del decreto No. 308-13,
El INAGUJA se encarga de coordinar,
desarroliar y fomentar la manufactura
de las microempresas en la industria
de confeccion textil en todo el territorio
nacicnal. Tienen lo responsabilidod
de fomentar la creacion de empresas
dentro de la industria textil y contribuir
a lo generacion de emplec como
un elemento clave para alcanzar el
desarrolio economico.

Lmar e gt Prremmin g poss e
lrse s ane s 4 Hivmsnabon

Entidad sin fines de lucro gue se dedica o
lo defensa de los intereses de los artesanos
v disefiodores dominicanos de la bisuteria
w otros complementos, asi como también
realizar la labor de representacion de
estos trabojodores de lo moda frente a las
autoridades competentes en Repudblica
Dominicana. Esto asociacion trabaja en fo
creacion de vinculos entre los disefiadores
y los artesancs con lo finolidod de logror
mejores niveles de cooperocion entre ellos
gue se traduzcan en una elevacion de lo
efciencia de lo industria.

Mucisciin De Pegurnm v
Medistan Fivpeoun Tatibere Ing

APYMETEX

Crganizacion sin fines de lucro que agrupa
alas micro, pequenas y medianas empresas
textileras y afines, con el obhjetivo prncipal
de representarles, protegerles, apoyarles y
brindarles soporte técnico v operacional,
gue les permita uno mayor participacion
y aprovechamiento de los oportunidades
internas y externas, incluyendo gue se
promuevan leyes que benaficien al sector.




l ADITEX

ADITEX es una asociocion legalmente
constituida gue agrupa en sumemkbresia
a los empresas gue forma parte de los
industrias de lo rama textil, asi como
a fabricantes de ropos de Replblica
Dominicana, Fue fundads &l 18 de abil
de 1979 por un grupd de empresanos
textiles gue buscaban en lo unidad, una
solucion a los problemas comunes de ia
gpoca y desde entonces ha agrupado
a los empresos textiles mas importantes
de Republica Dominicona. El objetivo
principal  de  dicha osociacion  es

defender v representar los intereses de
las empresas del sector textil en general.

y _ if

Se constituye una niciativa del Banco
Popular Dominicono para apoyar el
sector de la economia naranjo. Mediante
la mismao se brindard capacitacion,
lineas de credito y productos de ahorro
a los pymes v los emprendedores
cregtivos del sector.

I'\g
DESIGN

WEEK
RD/2023

Evento anual realizado en lo Republica
Dominicana con el fin de axponer |os
avances ¥ logros dentro del sector
artistico v en el cual se intercambian
buenos practicas. Se promueven como
una plataforma gue impulsa el desarrollo,
o exposicion e internacionalizocion
del disefo dominicano, Paro & 2023
el Design Week obarco dos eventos
internacionales con reconocida
importancia y prestigio, Lotin American
Fashion Summit [LAFSH v lo Feria
Internacional de arte Mercado Caribeno

(MECAL
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2. DINAMICA DE En el periodo
EXPORTACIONES 20182022 |-/

el pais exporta

9 9
USS47335  USS29434  USS 11916

millones de productosde  millones por concepto de millones por
confecciones textiles articulos de joyeria manufacturas de zapatos

ianifica millones, segun los registros
Ej;iﬁ:l :: usss 868 5 del Banco Central de Republica
¥ - Dominicana (BCRD).

Grifico no.l
Exportaciones Dominicanas de textiles, calzados y joyeria
Valores en US$ millones. Periodo 2018-2022

1094.6

10191

7303

_-m:é——__mk‘--—_
201.4
: 2048

2018 2019 2020 2021 2T

Corfemiones tentiles s Artaculos de joyeria y OMEas s hanfaduras de cal mdas

Fuente: Elaborado por ProDemtinicana con dales del Bance Central
de ln Repablica Dosvinicana,

H SITUACION DE LA INDUSTRIA DE LA MODA EN REPUBLICA DOMINICANA




Grifico no.2
Exportaciones Dominicanas de textiles, calzados y joyeria
Valores en USS millones. Periodo 2018-2022

1,954.2

1,888.7
1,847.9 1,856.9

1,320.8

2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: Elabarado por ProDeminicana con datos del Bance Central de la Repillica Dominicana.
Estas partidas representan el

1 14.2v

del total del valor exportado por el pais en el
2022, para un monto de US$1,954.2 millones.

EXPORTACIONES DEL PRIMER TRIMESTRE 2023

De acuerdo con el Banco Central de la Replblica Dominicana, duranta el primer trimestre
del afio, 2023, las exportacioneas del sector fueron; USS479 millones para la manufactura de
colzados, US$155.1 millones correspondiente a los articulos de joyeria v conexos v, US$228.6
millones por concepto de confecciones textiles; el monto total para todos fue de US$431.46
millones, Estos cifras mostraronuna disminucion del12% en comparacicon con el mismo periode
en 2022, cuondo los exportaciones para lo manufactura de calzodos lograron alcanzar
LIS$48.8 millones, los articulos de joyeria vy conexos igualaron US$202.8 millones y USE238.5
millones en confecciones textiles, estas partidas constituyen un total de US$4%0.1 millones,

Neota: Lo informaocion presentodo en este apaorte estd tomado de Banco Central de la
Republica Dominicana. Aun no ha side publicado lo corespondienta al primer semestre 2023,
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Exportaciones
del Sector Moda
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3. EXPORTACIONES
DEL SECTOR MODA

'| Eleccion del afio 2022 como base para el estudio.
Para el presente documento, lo
estructura metodologica relativa al

Frr A ldentificacidn delas partidas arancelarias correspondientes
andlisis de dotos fue la siguiente: P P

2 a prendas de vestir, calzados y joyeriag, incluida la bisuteria

. y confecciones en cuern, var anexa 1.2, las subparticas.
ALCANCE DEL ANALISIS

CUANTITATIVO

Andlisis de los datos segln régimen, hociendo especial

énfosis en e nacional.

Para el analisis cuantitativo se tomara en cuenta a partir de las partidas arancelarias segon la Direccion General
de Aduanas.

u SITUACON DE LA INDUSTRIA DE LA MODA EN REPUBLICA DOMINICANA



Sequn datos de la Direccidn General de Aduanas, el valar total exportado para el 2022, considerande las partidas
identificadas correspondientes a la industria de la moda, fue de US$1,570.9 millanes, este valor incluye tanto al régimen
nacional, como al de zonas francas.

A partir del ondlisis realizado, encontromos que, las exportaciones de zonas francas representan el $78% del valor
total, esto es USH,534.2 millones, mientras que las nacionales gpenas el 1.46%, comespondiente a US$22.8 milloneas. El
manto restante, US$1LE millones, el 0.73%, corresponde a Admisidn Tempordl y Reexportacién.

Griifico no.3
Exportaciones Dominicanas de confeccion textil, de cuero, articulos de joyeria y calzados
Segiin régimen, Valores en USS millones, afio 2022

S R
e o i
US$1,536.2M USS11.5M USS$22.8M 0.0

A

A
97.8% 0.73% 1.46% 0.0%

Fuente; Dutamarket con datos de la DGA
ZONAS

El siguiente grafico muestra los diez principoles productos exportades por Replblica Dominicana bajo el régimen de
zonas francas, cormespondientes a la industria de la moda; para el afo 2022, estos diez productos representaron el
83.5% del total exportadco por la referida industria,

Los articulos de joyeria, excluidos los de plata, representaron el principal producto de moda exportade en zonas
francas. Durante el 2022, este reprasento el 38.2%, contando con un monto de US$5993 millones, sequido de los t-shirts
y camizetas de algoddn con un valor de USEL04.3 millones y una participocidn de 257% vy, en tercer lugar, se colocaron
los articulos de joyeria de plata con un valor de US$60.4 millones y una participacion de 3.8%.

SITUACKON DE LA INDUSTRIA DE LA MODA EN REPOBLICA DOMINICANA E



Grafico no.4
Principales productos exportados de la industria de la Moda en Zonas Francas
Valores en US$ millones, ano 2022

Articulos de joyeria y sus T-shirts y camisetas, de
partes, de metales praciosos punto, de algodsn

§599.31 M

38%

Calrado con parte
Articulos de joyeria y sus superior de cuero

partes, de plata natural o regenarado

Slﬁ% 554%35

Calzado impermeable con
Suéteres "jarsayzs", "pull- suala v parta superior de
overs”., de punto, de fibras .., caucho o de plistico

541:5%25 543&72

Calzrado de deporte con suela Sostenes "corpifios" de tode
de caucho, plistico, cusro tipo de rmateria textil,

narturns 52 E“férgﬂ 8 332..'?;63

Calrado con susla de caucho
o plistico y parte suparior da
materia textil

$32.96
2%

Fuenter Elaborado por ProDominicana con dates de DGA







Comao se refleja en el siguiente grafice, el 2021 es el afic que muestra mayor crecimients de 378% respecto al 2020,
tomando en cuenta los situaciones mundiales a las que se enfrentaba el mundo paro el 2020,

En el grafico no.S se observa el comportamiento de las exportociones de moda en los Ultimos cince (5) afios. Dentro de
esta categoria se obsenvan las portidas de colzodo, sombreros, tocados, prendas, complementos de vestin, articulos
de joyeria y bisuteria.

Gridfico no.5

Comportamiento Interanual de las exportaciones de Moda en la Repiblica Dominicana
Valores en %, Periodo 2018-2022

$1571MILL

$1,380 MILL $1,365 MILL

$1327 MILL
5 $991 MILL

Fuente: Elaborado par ProDomimicana con datos de DGA




En el cuadro 1, de més obojo, se observa el comportomiento de las exportaciones por categorio dentro del régimen
nacional y especificamente los valores correspondientes d

%/f?"’ 59 EMPRESAS DEDICADAS A LA
F’II- I!I ==

INDUSTRIA DE LA MODA.

LA COMPOSICICN DE ESTAS EMPRESAS SE DESCRIBE DE LA SIGLIEMNTE MANERA:

E : j 3 ; 2 SON PESUENGS EXPORTADORES

_ — _
MICROEMPRESAS, VALIDO PARA UN 63% = S LR FARIICIRON DELMUINED
DEL TOTAL: ¥ REPRESENTAN EL 0% DE LAS EXPORTADO DEL 1%
EXPORTACIONES DE LA INDUSTRIA

=3 42 EMPRESAS &3 /7 EMPRESAS

E SR = e SON GRAMDES Y SON RESPOMNSABLES EL 246%
MEDIANAS REALIZAN EL 2% DE LAS " L e

EXPORTACIONES DE LA INDUSTRIA.

DE LAS EXPORTACIONES.




Cuadro 1. Comportamiento de las exporlaciones por categoria
Periodo Enero-Diciembre 2022

Cantidad de Empresas Valor en USS millones
\ialor en US$
millones
Micro 372 63% 42 0%
'\ poqueta f . aar |, | il  wal W Rt e
Mediana 42 7% 38,2 2%
Grande : 77 13% 1.513,8 96%
TOTAL 592 100.0% 1.570,9 100%

Frente: Elaborado por ProDominicana con datos de DGA

Mota: Los datos de los empresas del sector modas v sus valores exportodos, son tomados de la Direccion General de
Aduonas y no aparecen registrados en el BCRD,
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Cuadro 2. Comportamiento de las exportaciones por categoria
Periodo Enero-Agosto 2022-2023

Farriatis e YCnan
Micro 290 2.4 274 4
o BTN i
Mediana 3? L 246 27 - 235
Grande 0 e 521g55g
TOTAL 489 1.051,8 441 1103,1

Fuente: Elabarade por ProDomincama con datos de DA

Loz articulos de joyeria y bisutena, asicomolas prendas, complementos de vestiry manufactura de cuerc experimentaron
un crecimiento en el 2022, mientras que los articulos de sombreria se mantuvieron estables con un ligero crecimiento.




Grifico no.5
Comportamiento de las exportaciones de Moda en la Repuiblica Dominicana, segin categoria
Valores en USS millones, Periodo 2019 - 2022

paai B oW

Fuente: Elaborade por Prolominicana con datos de [HGA

En el grdfico no. 6, se puede observar el comportamiento de los principales productos de lo industrio de lo moda
exportados bajo régimen nacional. Estos nueve productos representan el 2% de todo lo exportado en este rengldn,
Se identifican come principales productos los t-shirts ¥ camisetas de punto de algodon con 23% de participacion, v
los cintos, cinturones y bandoleras, de cusro natural v cuero regenerado 8%, v los articulos de joyerio de plata y de
materiales distintos a la plota con un B%, entre otros.

y los articulos de
joveria de plata v de
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i ¥
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. de dlgodon con ;. decuero 9 0 la plata conun
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en este renglon. : 23%} de participacion :  regenerado : g X () entre otros.
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Grafico no.6
Principales productos exportados de la industria de la Moda en régimen nacional
Valores en USS millones, afio 2022
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Fuerte: Elaborade por Prolowinicana con datos de DGA
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Flujos Globales
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Dentro de los principales poises destinos de las exportaciones de productos de moda de origen dominicano se
ancuentron: Estodos Unidos, contando con un 8246% del total de exportaciones, luego se encuentra Haiti con un 6.79%,
le siguen Nicoragua, Palses Bajos, Puerto Rico, Caonadd, y Reiha Unida.

Griifico no.7
Principales destinos de las exportaciones dominicanas de preductos de Moda
Valores en %o, afio 2022,

Estados Linidos

Micaragua

Frugrte: Elnbornde por Prolominicamna con defos de DGA




4. FLUJOS
GLOBALES

En cuanto a flujos glebales se refiere, pord las partidaos de confeccion textll, de cuero, articulos de joyeria v calzaodos,
para €l ano 2022, el mundo impoertd US$84E 494,46 millones, de los cuales los principales importadores fusron Estados
Unidos, Alemanic; Francia, Japon, Reino Unido, Italia, Hong Kong, Espana, Paises bajos y China.

Grafico no.8
Principales Paises importadores de confeccion textil, de cuero, articulos de joyeria y calzados.
Valores en %o, ario 2022,

w -

Alamania
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Fuente: Elaborado por ProDensinlcana con dafes de Trademap

En el afio 2022, el mundeo exporto US$9T1,394.2 millones, v los paises que se destacan como principales exportadaores
son: Ching, Vietnam, ltalio, Bongladesh, Alemania, Francia, India, Turquia, Indonesia, v Espofia.
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TENDENCIA DE CRECIMIENTO
DE LA INDUSTRIA

El tamafio del mercado mundial de la moda crecerd de $104.42 mil millones
en 2022 a $12298 mil milones en 2023 a una tasa de crecimienta anual
compuesto de 15.4%; a su vez, se espera que se expanda a $184.%4 mil millones
en 2027 representando un crecimiento de 10.7% respecto al estimadeo para el
ofic 2023. Esos datos revelan gue se trata de una industria pujante y gue
se ho sobido adaptar de manera exitosa a los cambios geopoliticos v la
emergencia de las tecnologias de informacion como el factor gue determinag
y da vida a la sociedad digital.

Estos cambios son impulsados, bdasicamente, por una creciente adopcion de
ropa asequible por parte de la creciente poblacion joven, impulsando asi el
mercado conocido como de la moda rapido. Esto idea esta soportada por
las estimacionas de las Maciones Unidas sobre la poblacion joven dal munda,
en 2017 la poblacian joven ascendid a 1,200 millones y se preve gue crezca un
19 % a 1.3 millones para 2030.

La evidencia muestra que, la poblacion joven se siente atraida por ropa Unica,
con un enfogue de modernidad v gue sea asequible; en sentido, ese secior
poblacional estd impulsando el crecimiento de la ropa de moda rapida; sin
embargo, la prevalencia de bajos solarios de los trobojadores (80% mujeres)
y pesimas condiciones loborales tienden a crear obstaculos en el futuro
crecimiento de la moda rapida. Esa situacion estd siendo superada con la
utilizacion de la tecnologia de la realidad virtual o cumentada, sobre todo en
el mercado minorista de lo moda rapida para llenar el vacio existente entre los
canales en linea y fuera de linea. Estas tecnologias permiten al cliente probar
el producto y verse mediante el uso de espejos de realidad virtual; en ese
sentido, la realidad virtual y aumentada tiende a mejorar sustancialmente la
experiencia del consumidor en la tienda, creando mejores condiciones que
estimulan el crecimiento del mercado de la moda rapida.
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Grifico no. 12
Venta de vestimenta per capita en EE.UL.
Valores en billones, afio 2020

L.S. CLOTHING SALES PER CAPITA
fa408
S
- L
§
, s:r;uﬁr \
- |
e

P Tt Sadet [0 Billiona )
§

she

§5508
10 2011 200X 2013 2014 2015 2016 2007 J0NB JOWe 200

Fuente: Euromonitor

SITUACKON DE LA INDUSTRIA DE LA MODA EN REPOBLICA DOMINICANA u




El centro de atencidn de la industrio de la modo en la era moderno sigue los potrones de consumo de la antigbedod:
actia sobre el ego de las personas para hacerlos sentir especiales; en el afio 2021, v de acuerde con los datos de
Euromenitor, la industria mundial generd ingresos por 1.72 billones de ddlarss,

Grafico no.11
Ingreso de la industria mundial de la moda y sus proyecciones hasta el 2025
Valores en billones, afio 2021.




Y, segun se muestra en &l grafico anterior, las expectativas de crecimiento de la industrio
lucen sumamente promisorias para todo el pericdo 2023-2025, con perspectiva de alcanzar
19 billenas délares en el 2025, lo que representaria una total recuperacion de la industria del
colapso sufrido en el afio 2020, La industria de lo moda representa el 2% del Producto Interno
Bruto (PIB) mundial.

La industria de la
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5. MERCADOS

POTENCIALES DE MODA

La industria de la moda se muestra como un sector gue mantiene exportaciones estables o travées de
los afios, con apenas ligeras vanaciones. Sin embargo, esta industria tiene un potencial extraoordinario
en los distintos mercados internacionales que, al incursionar en ellos, le darnia un salto importante a fo

industria.

Luego de evaluar los posibilidodes de internocionalizacion de los empresas, se debe atender a los
mercados potenciales. Para los exportaciones de productos textiles y las prendas de vestir, desde la
Repablica Dominicana, os mercados potenciales son: Estodas Unidos, Haiti, v Alemania. Se estima gue
hocia Estados Unidos hay una posibilidad de ventas de $145 millonas de délares,

Mientros gue, si hablomos de pieles, cuero, productos dervados y zopotos desde Republico
Dominicana, fos mercados potenciales son: Estados Unidos, Alemania v Paizes Bajos, De estos, se

destaca Alermania, por un oproximado de $4.8 millones de dolares en potencialidad,

.” Ve

Se estima que hacia
Estados Unidos hay
una posibilidad de
ventas de

140MM




Segln un estudio realizado por lo empresa consultora MeKinssy, para este afo, 2023, el sector Lujo estd provectads o cracer entra
5 @ 10 porciento. De acuerdo a su encuesta, indican que, debido o la inflocion, v gue los consurnideres estordn pagando precios
elevades por su electricidad v compras del supermercade, se verdn en la necesidod de recortar sus gastos en Moda. Es evidents
gue aquelias personas gue se encuentran en el espectro mas alto economicamente probablemente no recortaran sus gostos en
maoda, pero aguellos hogares de bajo ingreso se verdn en mayor necesidad de optor por alternativas gue sean efectivas al costo.
Aquellas empresas que puedaon adaptarse y mostraro mediante sus cadenas de suministro y distintas estrategias de venta seran

guienes estaran bien posicionadaos,

Los mercados con mayor potencial para las exportaciones de Prendas de vestir y productos textiles provenientes de Replblica
Dominicana sen Estados Unidos, Haltly Alemania. Estados Unides presenta la mayer diferencia entre las exportocionss potenciales
y reqles, lo que implica que se pueden reclizor exportacionas odicionoles por un valor de 3145 millones.
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6. :COMO EMPEZO LA INDUSTRIA DE LA MODA EN LOS DISTINTOS

PAISES CONSIDERADOS EXITOSOS?

6.1. FRANCIA

&l hablar def origen de lo industna de la moda, en Francia se remonta al Siglo XYL
Se recusrdan los tiempos de Luis XV cugndo las mujeres anddban con vestidos
extravagantes, con escotes v foldas de gran tamano.

La alto costura vivio un momento importante de sus inicios con Mana Antonieta,
reing consorte de Luis XV, quien tenia o Rose Bertin como Ministra de la Mada,
titulo otorgado informalmente debido a su alta relevancia en moda y los disefios
aue llevaba Maria, Sus disefos mostraban delicadeza v sofisticacion, al llewvar
detalles con bordados, encajes y demds. Se entiende que el caso de Rose no eralo
usual, ella fue capaz de llegar al éxito pero muchas otras mujeres de esta profesion

tenian que incurrr en actos y favores poco éticos para alcanzarlo.

Durante la Revolucion Francesa, se entiende que la moda salic del pais, como las
mujeres nobles comenzaron a vender bordados y sombreros fuera de Francia, en
otres poises eurcpaas, Se estima que para e 1814 al volver la monarguia, vuelve |
moda.

Segun fue pasando el tiempo y se comenzo a desarrcllar la industria de la
alto costura, a finales del Siglo XIX, en Froncia las tiendas de sastres eurcpeas

comenzaraen a abrir sus tiendas.

Coco Chanel, guien en 1910 abrié su sombreria, "Chonel Modes” v mas adelonte,
en 1912, aperturd la primera boutique en Deawville donde vendid ropa deportiva e
punta. Gracias al exito al que se enfrentd, en 1915 puda abrir la primera Maison de
Couture en Biarritz, en este lugar disend su primera coleccion de Alto Costura, De esta forma, fue escalondo hasta llegar o ser quien
vermos hoy, un icono importante de la industria de lo moda y un ente revelucionario para esos tiempos. Logro sus éxitos a pesar de
su historia familiar v dificultodes atravesadas.
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6.2. LA MODA
EN LA ANTIGUA ROMA

La moda, puede considerarse come la forma mas antiguea de economia creativa; de hecho, la vestimenta fue utilizada como un
instrumento de diferenciacion social en la Roma imperial y el convulsive pericdo denominado como La Republica. Lo forma de vestir
identificaba la clase social de la parsona v, en algunos casos, hasta la posicion en la estructura de politica v de gobierno. En esa
época, *._era la misma sociedad la gue imponia estas reglas de vestimenta gue permitian ver el poder o clase del individuo * v no

una decision a partir de las preferencios de los individuos en esa estructura social.

Duronte lo época de la Republico (509 aC. - 27 aC)), se promulgoron leyes con el objetivo de deterrninar quién podia hocer uso de
determinados adornos en la vestimenta, con el proposite expreso de identificar, visualmente, la posicion relativa de la persona enla
estructura social. Esa reglamentacion permitia, odemdas, diferenciar entre patricios y plebeyos, asi como entre los mismeos patricios
tan funcién de su lingje familiar).

Ademads, los diferentes accesorios utilizados en la sociedad romana no solo constituian evidencias sobre su prestigio v lo importancia
sociol de los personas, sing que representaban un identiiicodor del respato que deblan recibir del resto de la peblacién. Ensentido
amplic, el hecho de mostrar rigueza con la vestimenta era una forma de demeostrar, visualmente, el poder o rango social del individuo
dentro de la estructurd social v las diferentes divisionas del poder politice (incluyendo los rangos dentro de la jerarguia militarl,

Evidentemente, en la antigua Roma, las perscnas de mayor poder adguisitive hacian uso de su riqueza adguirir ciertos disefios vy
tipos de vestimentas caracterizados por una mejor calidod de los materiales utilizados en su confeccion; en la época actual, lo
mada sigue siendo una manifestacion cultural gue, de alguna manera, expresa visualmente los indicios creativos gue nos acerca a

los diferentes cambios sociales gue estan surgiendo en una determinada sociedad en un momento del tiempao.

En aze centido, la moda constituye una expresién cultural gue, de alguna manera, refleja el sentido del guste y expresian de la
perscnalidad del consumidor de una época determinada; y su uso se orienta hacia el sentide del placer y no hacia la satisfoccion
de una necesidod; lo moda prionizo la estético sobre lo necesidad. ¥, eso valoracion estético, troslodaodo desde el creador del
producto hacia el usuarnio, tiende g infundir ciero éxtasis espacial que, de alguno manearg, justiiica el consuma, Por tanto, el consumo
de los productos de la moda surge de una valoracion especial muy subjetiva, cuyo efecto actiua sobre el ego del individuo sobre lo

consideracion de gue el consumo representa una expenencia inolvidable.
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6.3. ITALIAEN LA
EPOCA MODERNA

En cuanto o ltalia, tiene su progia historla del ongean de la mada, S& destaca =l desfile de maodos de 1951, amanizado por Giovanni
Battista Giorgini. Momento gue tuvo 102 ojos de los inonciens de Estodos Linidos, pues mostraron intergs en este negocion Luego,
an 1958 oficiolmente se fundo o Camara Sindical de o Moda haliano, gue mas adelante se llamo la Camara Nacional de la Moda
Italicna, Estd fue creada con el fin de que sea una aseciacitn apalitica con una duracidn de 10 afios con posiblildodes de extension,
Su mayor objetivo consistic en cbitener la proteccion y el crecimients de la industria de lamoda y sus intereses economicos. Ademds
de esto, promoyic el estudio, y I coordinacion de todo oguello oue podric ser benefico paora las diferentes categorias dentro de lo

industria. En los anes 70, o alta moda se unid al Pret-a-Portes

htalia ha sido reconocida por ir mas alld de una industria y haber creado todo un sistema de la moda, pues incluye instituciones que
bBuscan regular las actividades productivas de este sector e identifican v pronostican cambios sobe las perspectivas futuras, Este
sisterna es lo gue ha permitido su desarmrolic.

Actualmente en [talia, Milkin se posiciona como una ciudad de moda, a nivel de otraer turismo a la zona con &l proposito de
adentrarse an este sector.

L -




6.4. COLOMBIA

Colombia es un referente de la industria de la Modo en América Lating, v en este pois, o industrio tiens mas de 100 afos de
funcionamiento. Se recuerda como en sus inicios el afio 1907 cuanda Coltejer, lo primero empresa de textil fue creado en el pais por

Alejandro Echevernia.

La industria continud creciendo, v se destoca a Silvia Toherassi, guien logrd presentar sus creaciones hosta las pasarelas de las
semonas de lo moda de Paris y Milan. Su historio siguid su curso v en 2004, fue honrada en Paoris con lo Orden de las Artes v las
Letras.

De igual formo, se cuenta con Nancy Gonzadlez, quien tiene una de sus creociones de bolsos en el Museo Metropolitono de Nueva
Yok, en exhibicidn permanents, como uno de los 65 articulos mas destacodos de o moda desde al siglo XV hasta el dio de hoy,

Hoy en dia, Colombia cuenta con espacios relevantes que sinven para el desarmollo y promocion de la industria de la moda como lo
son; Bogotd Fashion, Colombiomoda, v Colombiatax



6.5. REPUBLICA DOMINICANA

Si se estudia el caso de la Replblica Dominicana, cabe remontarse a la época de la dictadura de Rafael Trujillo, guien le dio gran
importancia a la vestimanta, Trujillo, a5 recordado par ser un hombre sefisticado vy buscaba contar con un pueblo bien vestido. El
disefador Rofasl| Volentin Pefia realizaba los disefios v vestia a los clientes de la élite del Corice para esa época, Mas adelante,
en los afos &0, ol terminar el regimen, la industria comenzd a despegar cuando los cbros de Oscar de La Renta y Faroh Cakbrera

comenzaren a hocerse presentes en la sociedad.

Paro el 1978 se apertura la primera escuela de moda en la Universidad Mundial Dominicona. & partir de entonces, lo industria ha ido
an crecimiento, agregdnadoss (o Escusla de Disefo de Altos de Chovdn en 1983, la anica filial del Parsons School of Design fusra de
tos Estadaos Unidos.,

En 2004, DominicanaMado, dingico por célebres de la moda tales como: Socrates Mekinney, Fidel Lopez v Mirka Morales, causd
sensacian luego de sus cinco dios de desfiles v exposiciones. Lo historia se sigue escribienda con eventos come RD Fashion Week,
y, DR Design Week, evento gue sirvic de anfition para Latin America Fashion Surmmit en el pois. Ademas de estos, se han realizado

Premios a la Moda Dominicana, foros v congresoes en apoyo a la industria
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7. RECOMENDACION TECNICA
DE NEGOCIOS Y COMERCIO

La industria de la moda no es altamente competitiva, esto gqueda sujeto a los estandares y
exigencias de los mercados intermacionales en asuntos de marcas y de la industria misma. Se ha
de considerar los gustos y preferencias de los consumidores o demandantes de los productos de
mada, Asimismo, las estaciones v los elementos gue definen |a industrio como parte de ciertos
estamentos en &l orden sociol. Para alcanzar uno penetracion en los mercodos demaondantes v
en los consumidores de marcas vy disefos se han de considerar elementos de la exclusividad con

que cperan determinadas marcas internacicnales.

Ademas, alcanzar la conquista de otros mercados obliga o conocer los gustos y preferencias de
este cambiante mundo industrial donde los sujetos de mayor demonda son extremadaomente
exigentes, por ende, por condiciones de costo, de economia de escalas v probablemente por
|z caractersticos mismas de la industria de la moda dominicana. Se convierte en inalcanzable,
lo anheloda competitividad de un sector altomente complejo pues involucra la condicion
de servicio, quizds intangible en el disefio, pero tangible desde la optica de laos prendas gue
conforman o estructura de los productos “foshion” como sond vestuario, joveric, accesorios,

calzados, entre otros.

Es indiscutible gue lo meda forma parte de los sectores que debe atender criticamante al
terna de calidad y acufiar las variables del marketing, en busca de posicionarse. Se debe estar
consciente de lo competitividad del sector.

Seqin Carlos Cavanilles (2020], "Los decisionss de fijacidn de precios coren el resgo de
convertirse en respuestas al alza, o los caombios de precio de los competidores. Se pueden definir
como ohjetivos del precio aguellas expectativas en las que se plasman las metas, en cuanto o

ventas, que una empresa espera alcanzar”

.
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7. MEDIDAS PARA
IMPULSAR EL SECTOR MODA -

En una industria tan dindmica y competitiva como la modag, los nuevos emprendedores creativos enfrentan el desafio de competir

con marcas consolidodas. Sin embargo, dado gque la demanda de ropa y accesorios persisticd mientras los personas los necesiten,

el sector de lo moda ofrece oportunidades perdurables.

Al considerar el crecimiento de su marca, es crucial que los interesados se enfoquen en los siguientes aspectos:

. Identificar y abordar su demografia y nicho de mercado:

Evitar el error comun de guerer complacer a todos y en lugar de ello, disefiar estrategias
especificas para un nicho de mercodo, Esto implica determinar el genero, grupo de edad,
ubicacion v actividades recreativas de los consumidores, asl como sus deseos v necesidades.

. Enfocarse en los productos mas exitosos:

En lugar de seguir las tendencios pasajeras, 8s mas rentable a fargo plazo centrarse en los
productos gue aportan un valor distintive a la marca. Estos productos populares forman parte
esencial del bronding v contribuyen al éxito tanto en la industria de la moda como en cualquier
NEQOCio.

. Generar el sentimiento de FOMO en las promociones:

Aplicar la estrateqio de "Feor of Missing Cut” (FOMO), gue induce en &l consumidor el miada
o perderse una experencia unica si no realiza uno compra. Esto puede lograrse mediante
descuentos temporales en articulos seleccionados, creando una sensacion de urgencia vy
oportunidad.




. Invertir en Style Guides y Lool Books:

o = Como marca de moda, es esencial mostrar como combinar prendas para crear looks atractivos
L ¥

#-—D%‘q memorables para los consumidores. Presentar una seccicn que demuestre las mejores formas de
utilizar los articulos puede fomentar la compra y la creatividad en el uso de los productos.

. Utilizar videos cortes para plataformas come Instagram y TikTek para inspirar en moda:
Loz consumidores buscan constantemente elevar su estilo v destacar en publico. Crear contenido
de video gue muestre inspiracion en moda y como lucir los articulos con estilo generara relevancia
¥ FOMO en relacidn con los productos, fortaleciendo la confianza vy fidelizacian de los clientes,

. Recopilar resenas de servicio y productos:
Maotivar a los clientes o dejar comentarios sobre sus experiencias con la marca es una poderosa
estrategio de marketing, ya que los consumidores suelen confar en los opiniones de otros antes

de realizar una compra. Ademas, implementar programas de lealtad para clientes frecuentes

u]
{2

puede mejorar alin mas la experiencia del cliente v fomentar la repeticion de compra.

Estos acciones permiten lograr varios ebjetivos, como el crecimiento del negocio, identiicacion da
oportunidades de mejora, satisfaccion de nuevas necesidades, aumento de ingresos, captacion
y retencion de clientes, distribucion efectiva de productos y servicios, v superacion de las
expectativas de los consumidores,

En conclusian, fa industria de la moda ofrece opartunidades duraderas v, aungue puede resultar intimidante entrar en un mercado
tan caombiante y vasto, también brinda la posibilidod de mantener octiva la creatividad v el conocimiento. Es esencial mantener un
habito constante de aprendizaje para actualizar los herramientas de marketing, publicidad v llegada a nuevos consumidores, con
el fin de desarrollar una estrotegio efectiva paro el negocio de moda. Con decisiones e inversiones adecuodas, se puede obtener
un plan de marketing solido v exitoso para la marca de moda.
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8. LEYES
E INCENTIVOS

BENEFICIOS DE LA LEY 84-99 SOBRE
FOMENTO A LAS EXPORTACIONES.

Las empresas de la industria de lo moda tienen la oportunidad de aprovechar
el mecanismo del réegimen de admision temporal, establecido medionte o Ley
B4-97, de fecha del & de agosto de 1999 sobre lo Recctivacidn y Fomento o las
Exportaciones, para la importacion de las materios primas, insumos v bienes
intermadios de o moda, con el beneficio de la suspensién de los derechos e
impuestos de importacion, para luego ser incorporados a su oferta exportable
conforme al plazo establecido en esta Ley.

e manemn especificg, S8 considera Regimen de Admisicn Temporal o entrada de
daterminadas mercancias a territorio aduanero dominicano, con el beneficio de la suspensidn
de los derechos e impuestos de importacion v procedentes del exterior o de los zonas francas de
exportacion, para ser reexportadas en un plazo no mayor de dieciocho (18] meses, descontado o partir de
los 30 dios siguientes o lo admision de los mercancios en territorio aduanerno nacional,

A través de este régimen, se pueden beneficiar los siguientes tipos mercancias:
Materias primas, insumos, bienes intermedios, etiguetas, envases y moterial de empague, v partes, piezas, moldes, matrices,

utensilios v otros dispositivos cuando sinvan de complemento de otros aparotos, magquinas o equipos empleados en la eloborocion
de hienes de exportacion.



INCENTIVOS A LA CADENA TEXTIL

La industria de lo moda tamkzién tiene o oportunidad de beneficiarse da la Ley
5&-07 gue declara de pricridod nacicnal los sectores pertenecientes ala Codeno
lextil, de fecha 4 de mayo del 2007 De manera expresa, se incluyen los sectoras
pertenecientes a la caodena textil, confeccion v accesorios, pero también los

sectores de pieles, fobricacion de caolzodos y manufacturas de cuero.

Esta Ley fue concebida considerando la importancia gue han tomado estos
sectores como importantes fuentes generadoras de empleos directos e indirectos
a nivel nacional, su necesidad de transformacion sustancial frente a los camibios
que se estdn produciendo en el comercio internacional v procurando promover
el desarrolio de enloces industriales v cadenas de abastecimiento entre las
empresas de zonas francaos v la industria local.

Mediante esta Ley, se disponen coma incentivos:

Exencidn de un 100% del pago del Impussts sobre la Transferencia de Bienes Industriclizados v
Servicios {ITBIS) y demas impuestos pord la importacion y/o compra en el mercodo lecal de los insumos,

materias primas, maguinanas, eguipos y Servicios Necesarios.

Exancidn de un 100% dal pago del Impuasto sobre ld Renta, &n cudnto o su procasa de praducaian

Este régimen es administrade por el Consejo Maocional de Zonas Froncas de Exportocion (CMZFE), quienes otorgon una
Autorizacion para la instalacion de las empresas de los sectares pertenecientes a la cadena textil, confeccion v accesonos, pieles,
fobricacion de colzodos v manufoctura de cuero, interesados en beneficiorse con los disposiciones de la Ley 56-07
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9. ACUERDO
PRODOMINICANA Y FEDEX

Entre ProCominicana y FedEsx, se firmd un acuerdo de colaboracion gue ofrece o loz clientes de ProDominicana, productos v servicios
con tarifas preferencioles ademas de capacitaciones sobre temas de transporte internacional y comercio exterior.
Este acuerdo puede favorecer a todas las marcas de moda gue se registren como clientes de ProDominicana con un visible interes

de comenzar g Bxporar.

9.2 PRODOMINICANA E INPOSDOM

Con el fin de trabajar hacio el mejoramiento de la productividad v competitividad de las MiPymeas, PreDominicana & INPOSDOM
firnaron un acuerde. Dentro del mismo se ocordd facilitar el servicio de transparte v loglstica de distribucidn nacional & internacional
de oguellos productos de la oferta exportable. De igual forma, desarrcliar la red de contrapartes en el exterior para la recepcion de
mercancias en los paises destino. Ademas, se busca promover la complementariedad de carga no agricola.

Para los clientes registrados en ProDominicana, se otorgo el beneficio de tarifas preferenciales de exportacisn.

Ferias y eventos naclonales & internacionales

Como parte de las estrategias de la promecion de los productos y servicios de la industria de la moda, es importante acudir a los
diferentes eventos que existen como plataformas para fos actores del sector. Se ha realizade una investigacion de las principales
ferios nacionales e internacionales relacionadas con el calzados, joyeria v textil gue, pueden servir para complementar la labor de

exposicion de las distintas marcas.
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DENTRO DE ESTAS SE ENCUENTRAN:

. RD Fashion Week
{;:\i‘) . Fashion Freak Fest
\ . Drays to Shine

Punta Cana Merengue Fashion Week

NACIONAL

. Latin America Fashion Summit

. Istonbul Fashion Cannection (IFCO)
TN, i i
F \ " ; . Fashion Prime en Turquia
@%@ Plitisectoaas . Feria de Moda de Shenzhen en China
WL . Bogota Fashion
. Colombiomoda

. GDS an Alemania
. Micam en ltolic

Couromada en Brosil
- 4 Francal en Brasil
Calzado ® - Sopica en México

. LaShow Istonbul

. Eksposhoes en Turquia
. Gofshoes en Turguio
CHIC = China Intermaticnal Foshion Fair

. Inhorgenta Munich en Alemania

. Wicenza ORO en Italio
Fara joyas 5 Feninjer en Brasil
@ : ® . Iberjoyas en Esparnia

. Istanbul Jewelrny Show en Turguia

INTERMACIONALES

. Domotex en Alemania
Fenit en Brasil

. De vestuario v moda

. Pret a Porter en Francia

. Pitti Immaogine Bimkzo

® . S0 Paulo Fashion Week en Brosil

. Fiktech en Turquia

. ITM &n Turquia

& Hightex en Turguia

. IF Wedding Fashion lzmir en Turquia

. International Trade Fair for Textile ond Garment Industry
Colombiatex

O tenctil
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Acuerdos comerciales vigentes
en Republica Dominicana







10. ACUERDOS COMERCIALES
VIGENTES EN
REPUBLICA DOMINICANA

Replblica Dominicona tiene suscito 6 acuerdos comerciales, a troves de
los cuales los prendas de vestir, calzados y joyos se benefician de aranceles
preferenciales al momento de llegoda al pois de desting, estos son;

» Acuerdo de Asociocién Econamica CARIFORUM - Union Europea (EPA}
= Azuerdo Replblica Dominicang, Centroamérica y Estados Unidas (DR-
CAFTA)

= Tratado Repiblica Dominicana v Centroamérico

» Tratado Republico Dominicana y CARICOM

= Acuerdo de Alcance Parcial Replblico Dominicana v Panama

= Acuerdo de Asociacion Econdmica CARIFORUM — Reino Unido.

Estos acuerdos tienen como objetivo principal continuar impoctondo en
las exportaciones dominicanas, contribuyendo con el proceso de lograr un
mejor posicionamiento de los productos en los mercados internacicnales,
siempre y cuande cumplan con las normas de crigen establecidas en los

MESMIOS.
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1. HALLAZGOS

Dentro del marco del presente astudio, se realizo un
focus group ol cual asistieron como representantes
del sector, cuatro disenadoras dominicanas que
se desenvuahven en venta al por mayar, al detalle,
a la medida y moda sostenible. De este grupo,
resaltaron los siguientes hallazgos.

-La mayera financid el inicio de sus empresas
con fondos propios, v una de ellos obtuvo
financiomients de inversion angel v fondos por
medio de Banca Scolidaria de Promipymes. Los
principales obstaculos gue enfrentan son, en
primer lugar, la manc de cbra especializada vy
con calidod. Existe coda vez menos oferta de este
servicio v al encontrarlo, el costo es elevado, por
lo que las disefadoras se ven obligadas a subir el
precio de sus piezas para poder cubrir sus costos.
En especial para la moda sostéenible, estandarizar
los procesos no resulta factible, por lo que al precio
de las piezas puede ser mas elevado a lo gue el
publico dominicano estd ocostumbrado.

De |los entrevistodaos, solo una ho vendido en
los mercodos internacionales como  Panoma,
Estodos Unidos, Peerto Rico, Alemania vy Espand.
Sin embargo, todas concuerdan en gque los altos
costos de envio intimidan v son una de los razones
principoles del porgué no han comenzado a
exportar. Han recibido propuestas de compras,
pero siguen investigando las mejores formas de

BNvic,



En cosoc de incursionar o los  mercados
intermocionales, les gustaria tomar un préstamo
pord poder inancior SUS Operdcionas, Dero siguan
buscando alguno, o ayuda de alguna institucion

gue proporcione una tasa conveniante.

Al praguntarles como esperan gue PreDominicana
apoye &l sector de lo moda, surgieron ideas
variodas. Desde utlizor plotoformas existentes,
como las diferentes poasarelos de moda v eventos
w utilizar un stand gue funcione para promocionar
los disenadores dominicanos. De igual forma,
abogar por crear oportunidades para el desarrollo
de la industric en lo que respecta al financiamisnts
v lo capacitacion dentro de la industria textil. Las
participantes en el referndo encuentro recomiendan
extender los copacitaciones que comprenden
impuestos v leyes Gtiles. Mencionaron utilizar los
dias ya establecidos como el dio Internacional
del disefiador de moda para crear eventos en los
cuales se presenten los diferentes emprendedores
¥ SUs creaciones, gue sirvan de promocion y pan

networking.

La industrio tiene un potencial moydsculo en el
pais, ya que algunas marcas han logrado escalar
a mercados tan importontes como parte de
Espono v la ciudod de Miami. Desde el pais, se
puede agugurar las ventas ¥ aumentar aun mas la
promocion utiizaondo solones y espacios vocios
pom realizar pop-ups en 2onas turlsticas.




EN RESUMEN:

1. Requerimiento de finonciomients para impulsar

la industria por parte de nuevos emprendedores.

2. Facilidod de acceso a instituciones crediticias
que permita a los nuevos emprendedones reducir
ciertos obstaculos para consolidar sus marcos.,

3 Estoblecimiento de un sisterma de capaditadian
focalizode paro las diferentes industrias ligada
al sector modo. Entre estos,  instrumentos
impositivos, mecanismos de aprendizaje vy
tecnclogicos para ef sector, conocimiento de
plaotoformas para la promocion, sistema de
aprovechamiento de oportunidades de los
mercados emergentes en asuntos de moda.

4, Ezguema de focilitocidn para lo insercién
en |los mercodos internocionales de nuevos

emprendedores.

3. Aprovechomiento del sector tuhismo parg
realizar presentaciones vy exposiciones  en
los centros turisticos regionales, daodoe gue
el paois estd siendo fovorecido por un tipo
de turista de elevados niveles de ingresos vy,
consecuentemente, con capacidad de compra
de los productos que ofrece nuestra industria de
lo moda hacia el resto del mundo.

A INDUSTRIA DE LA MODA EN REPUBLICA DOMINICANA
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Las Tecnologias de
Informacién: un Impulso
mundial de la moda




12. LAS TECNOLOGIAS DE INFORMACION:
UN IMPULSO MUNDIAL DE LA MODA

ia industria de lo moda s& ho wvisto amplicmente fovorecida por @l uso de ios
tecnologios de informacion para su expansion; o opidez 8n lo capacidad de
respuesta gue permite la tecnologio de informacion, en lo relativo a la satisfaccion
de la demanda, ha crecdo los condiciones de-un-futuro promisarno pora el comencio
electronico de moda v prandaos de vestir. Eso mayor Iinteraccicn de los clientes con
lgs tiendos virtuales de la industrio de moda focilita no solo o labor de promocion
W wanta, sing tambian fo recepcion de fos pedidos sin sallr de cosa; @so indico
que o industria de vestimenta y occesorios ocupa ung posicion priviegioda pam
capitalizar lo tecnologia y las nuevas tendencias de gcceso ¥y consumo de los
orciuchos :'2_1_'I:_.'l 25 Nl el '_.LZ-IEZ_.“'--'I.'.' 2 preve u crecimienio sostaenicio. de o

ndustria de vestimento y de lao moda en los proximos anos




Ingreso promedio por usuario por segmento y proyecciones al 2027
Periodo 2017-2022; en US$
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De acuerdo con STATISTA, en el segmento de accesorios, la participacion global en linea de los ingresos
totoles ya alconzd el 23% en 2020, pero se pravé gue el crecimiento de dicho segmento de memcado
continuard en los proximos afios, impulsade por la demanda de las regiones del este y sudeste de Asia,
debido a lo expansion de la close media v la existencia de una infroestructura de compras fuera de linea
rezogoda. Ung de los principales tendencios gue 32 obsarvo es o integracidn directa de lo funcionalidad
de compras en la visualizacion de contenido en las redes sociales, lo que permite la conversion de clientes
de alta velocidad, bajo el concapto de “insgirarn y vender” {por gjempls, Instagram Checkout),

Eso es consistente con la tendencia fomentada por las tecnologias de informacion, en donde la audiencia
estd pasande coda vez mas del escritoric al movil, v mejorar la experiencia de novegacion v pago movil
se esta volviendo crucial. Este cambio en la conducta de los consumidores estd cbligando a las empresas
de fabricacion de prendas de vestir a incrementar sus inversiones en sistermnas de bordado controlodos por
computadarg, con el objetivo de mejorar eficiencia via reduccion en los costos operativos. Comao resultads,
esa estructura industrial estd en capacidod de disefar automaticamente en la tela, o partir de un patron
digitalmente programaodeo; esa parece ser la tendencia de la industrio de la moda en la sociedad digital,

sobre todo en el segmento de vestimentas.

Lo abrupta disrupcion ocasicnoda por el COVID en la industria de la moda fue una consecuencia directo
de la obligocion de guedarse en casa decretada en la mayoria de los poises; pero, ese evento tambien
potencid un combio radical enla conducta de los consumidares: cambiar a los compras en linea, utilizacian
de las tecnologias de informacion. Esos cambios en la demanda empujaren a los productores de moda a
innowar para adaptarse a la nueva realidad creada vy, en tal sentido, adoptaron estrategias novedosas en
lo relative al marketing, presentacién de sus productos v su despacho hasta los hogares. Ung cuestion para
destocar es que, el 2022 representd un punto de inflexion impertante en cuonto al uso y el desarrolle de la
tecnologia en la industria de la moda; a partir de ese ano, la inteligencia artificial (1A), la realidad virtual v
aurmentada (VR v AR) se erigen en elementos de apovo sustanciales de la moda.
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Sobre aza nuayvo formato de interaccion entre la aferta y la demanda, un informea de Mokinsey y The Business
of Foshion (2022} estimé que los ventos mundioles de moda superardn, en los proximoes ofios, entre un 3%
v un B% respecto a los niveles alcanzados en el 2019; ademas, indican que o recuperacion mas fuerte se
experimeanta en los mearcados de Ching y EE. UL No obstante, en un reciente informe, indica que &l nivel de
pesimismo de los ejecutivos de lo modo respecto o o situocidn sobre el praximo afio 2024, Eso se debe
a la inestabilidod econdmico generada por la inflacien en Burcpa y EE. UL, dode los maximos histdricos
en los precios alcanzados en &l presente 2023; en tal sentido, 1 industria enfrenta g una disminucidn en
lo damanda v un incremento de loz costos pora las diferentes marcas, Otros efectos o los que habrd de
sobreponerse son: la inestobilidod geopolitica v las interrupciones de lo codena de suministre; pora lo cual

la industria confia en un mayor uso de las tecnologias disponibles como un aliodo clave para su expansion.

De hecho, la industria de la moda tiene expectativas bien fundadas en la utilizocion de la Inteligencia
Artificial en las areas de fabricacidon, comencializacion v la venta de los productos; e incluso, el uso de la
Imteligencia Artificial puede ser extendide hacia mejorar lo compransion de o conducta del consumidor,
como un elemento clave en lo satisfoccion de lo demanda. Esa innovacion resulta de suma importancia,
puesto gue permite presentar una oferta de disefios v patrones que resulte atroctiva para los clientes; lo
axpectativa futura es gue la 1A emergerd como el disefiador del producte. Evidentementa, s muy probakble
que la Inteligencia Artificial no sea tan eficiente en interpretar los sentimientos def consumidor que, de alguna
manera, determinan sus preferencias en lo adguisicion de productos de modao, asi como las normativas que
astan condicionando hacia una preferencia social peor la moda sostenible. Por lo tanto, las empresas de
moda se veran compelidas a establecer un mayor compromiso con los clientes y buscar mecanismos que

permiten interpretar cormectamente los cambios gue s& producen en sus necesidodes.
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13.MODAY LA
ECONOMIA NARANJA

En su concepto, la economia naranja, hard referencias verdaderamente estructurales en cuanto
a la interpretacion de los nuevos modelos de lo gue se conoce como economia de lo intangible
Desde esta vision se contextualizo lo oparicion de los elementos culturales de servicios gue
invelucran tanto el copital humano como el capital intangible v lo que este representa en la
economia postmodemista.

Enung imarpretacion de [ds Naclones Unidas se hace referencia g un cOncapio an awolaCion
bosado en activos creativos gue generan crecimiento gue potencialmente pueden contribuir en
&l desarrollo de un sector o de un pusblo en general. En este orden, &l criterio de lo creativo ha
mostrado fuerte crecimiento como sector a escala global,

52 estimo gue o nivel mundial este tipo de ecanomia a5 responsable de cerca de un 3% del PIB

L

Segun la UNESCO, para |os proximos 10 anos (2030-2025) lo economia creativa tendria uno
exponsion de un 40% y como valsr ogregodo un ncremento o los emplecs en este tipo de
actividad productiva.




|: N-ai COs0 e ::-'F!_F_'.'I llali{esa ] |-LJI.‘_'I-’T'II"'I"!'_'.I':I'_‘.l |('.§. BECiones; .-'1'-TT1_'—. l'_'.-_:ltlji’l'll ¥ \']..I'_’ii'i'l'u'IS:_.l"IF_-'-E. Nan GoguUIrico
preponderancia en las Olitimos 15 ofos. Bl primer Informe de |2 Cuenta Satélite en Replbliza
Cominicana, eloborado pot &l Banco Central v &l Ministerio de Cultura, mvela gue [as industrios
culturales y creativas (ICC) representaron & 1.5% del PIB en 2016 v contnbuyeron con el 12.55%
del ampleo total en 2014, En cuanto a la demanda, se astima gque gl gasto total en bienes y
serviclos de los (CC alcanzo los RDE41,265 millones, slende los productos de entretenimiento, los
sefvicios de intermnet v lo asistencia o eventos culturales los principales componentes de este
gasto Sin embargo, al momento de realizor medicionas espacificas, en cansistancia con (as
cuentas nacicnales v la contabilizacion del producto de este sector o de la economia creativa o
narania, s preciso destacar que Republica Dominicana no ha redefinide las lineas convergentas
de forma que se disponga de las denominadas cuentas satélites para realizar las apropiaciones,

valor anadido ¥ niveles de rentq, sectorialmente identificadas para tales fines,

MNoabstanta, los sanvicios contenidos en lns plataformas v progromas de enfogue o los servicios
rmodernas han identificado Greas claves en el contenido de este tipe de econamia. De ahl se ha
establecido que la cultura es todo un mundo de operturas y oportunidades para o creatividod
en consonancia con lo gue expresan organismaos internacionales v gue en el coso de Replblica
Cominicana llaman a inversiones en la creatividad y podran ser una prioridad en materia de
inversiones sostenibles.

En el ambito de la industria de lo moda, en el pais se debe resaltar lo importancia de las ideas
plosmadas en los disefios como elemento fuerte de dicha industria, Se establece, cdemas, que
se frata de un sector gque ha de agrupar aspectos tangibles como la parte de lo intangible,
siendo asl, se tiene, por ejemplo, disefios como parte de los ideas y la creatividad y las industrias
complementarias como la manufactura de calzados, los textiles y los disefios de joyeria, para
citar salo algunos elementos.




4. MODA COMO
SERVICIO MODERNO

Al momento de establecer las lineas de accion hacio un progroma que
permita la exponsion v el desarrollo de las exportaciones de servicios
medernos, cabe mencionar la Estrategia Nocienal de Exportacidn
de Semnvicios Modernos, eloborodo por el Ministerio de Industria,
Carmercio y Mypimes (MICM), la cudl cuenta con pllares que han sido
estratégicamente establecidos por los organismoes & instituciones gue

impulson la solidificacion de este programa.

Como primer instrumento se define el desamollo de copoacidades
auténticas como punto de partida para el conocimiento de quienes
sa involucran v comprometen en estos octividades. En ese orden,
Republica Dominicona cuenta con equipo técnico y personal
pom conducir tonto los medidas v occiones como los niveles de
entrenamiento requeridos a este nivel.

En lo odelonte se situon otras lineos estratégicos puntualmente
identiicadas como es &l coso del segundo pilar, que engloba los
aspectos nomativos e institucionales identificados por el MICHM en
su estrategio. En ese renglon, se puede destacor lo importancia de
los sistermas de informacion que se alinean con el slemento previo
relocionado con el desamollo de capacidades. Ademas, se incorporg
el mecanismao institucional de seguimiento v monitoreo de los politicas
impulsados por el Gobierno en términos de alcanzor metos que
reaimente despierten el interés de los grupos involucrados en cuanto
al desarrollo de la industrio de senvicios modernos. De este modo, estos
dos pilares pueden sernvir como medidas estratégicas aplicables en
areas de la economia creativa, y en particular, en los bienes y servicios
gue s& dervan de la industrio de lo Moda.
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Desde entidodes como ProDominicana, se establecen en
perspectiva enfoques gue sirnven de gpoyo en cuanto O promocion,
andalisis, investigociones, estudios y entrenamientos, constituyendo
componentes fundomentales para impulsar provectos v programas
come los servicios modemos v de subsectores como la industria de la
rmioda.

Como entidad gubernamental promotora de la atraccien de inversion
extranjera directa v los exportociones, gue de forma prooctiva
realiza PraDominicano, es preciso indicar lo importancia de crear
mecanismos de credito v finonciamiente para aguelios involucrados
&n la produccion de servicios modernos. Este elemento es vital, dodo
que existen sectores ¥y grupos sociales con ideas emprendedoras gue
actualmente no se le facilitan lineas de crédito o servicios vinculados
con & desarrollo de los empresas gue intentan impulsar como
proyectos de vida.

Siguiendo los principios que respaldan lo creacion de un entomo
propicio para los sistemas productivos, donde faos empresos
desempenen un pape! central en el desarrollc de estructuras de
ecosistemnas, se plontea como cuarto pilar la importancia de involucrar
a los actores en areas de mayor valor agregado. Esto implica fomentar
la imvastigacion en el proceso, evaluar las tendencias internacionales
y la incorparacian de elementos de vanguardia, can el fin de estimulorn
la innowvacion v la creacion de nuevos servicios.

ProDominicona, ensufuncion de promover los exportaciones, constituye
un espacio fundamental para respaldar los acciones relocionadas
con lo colococion de bienes v servicios en el mercado internacional,
como lo es en la industria del disefio v la moda. La entidaod mantiene
un acercamianto continuo con los entes economicos v los personas
juridicas que hacen de este sector su guehacer de trabajo cotidiano.
En este contexto, s@ hace hincapié lo busqueda de oportunidades vy
de mercados, aprovechandas lo proximidad geogrdfico y los acuerdos
comerciales de los cuales el pais es signatario, v que resultan
fovorables para diversos sectores emprasariales a nivel nacional. Sobre
e@se particular, se promueven servicios modernos mediante lineas de

accion en el sector de la moda en Republica Dominicana.










13. ANEXO

13.1. EMPRESAS DOMINICANAS EXPORTADORAS DE MODA

Listado de las Principales Empresas Dominicanas Exportadoras de Moda

NOMERE DE LA EMPRESA
1RIO DE LA PLATA IMPORT & TRADING S RL
2 ACUA MENTA SRL
3 CPD BOUTIQUES LLC
4 GRISELAMGEL PAULAWENTURA
5 CARIBBEAN CRYSTAL SOCIETY DOMINICAMNAS R L
& BIIOU DOMIMICANAS R L
TAUSTRAL DOMIMNICANA T7 SEL
B PERSIO ABREUSRL
9 LOUIS VUITTON REPUBLICA DOMINICAMA SRL
10 JUAN BOJOS C POR A
N DIAMONDS INTERMATIONAL SRL
12 LITTLE SWITZERLAND SRL
13 EMILIC RADHAMES ZAPATA MENA (DAKA BLUE AMBAR)
14 MARLA DEL CARMEN GOICOCHEA LAZCANC
15 EFECTOS LMR SRL
16 SAM MISSIM
17 SUPLY ARTE PARED O & M SRL
18 MIRA DISENOS SRL
19 EL PALACIO DE LAS CUAYABERAS DIAZ SRL
20 CREACIONES FLERIDA SR L
21 LANDOLT DANIEL JURGEN
22 CONSORCIO ARTESANAL DOMINICAND SRL
23 DANMYGER MANUFACTURING SRL
24 EFIGNA GROUP 5RL
25 HARRISOM SR L
26 JOSEPH FARID HADEED
27 INVERSIONES CORIAMDER SRL
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NOMBRE DE LA EMPRESA
28 JOSE MICUEL RICARDO PIMEMTEL
29 NUROAMN SRL
30 AMA SHL
FASOCIACION DE ARTESANOS ¥ SERVICIOS MARINGS INC
32 ROSA ADANMNY MARIBEL JIMEMEZ URENA
33 NOSART BUSINESS S5RL
I4TIOCAS A
35 JUANA IRIS LIRAMNZO RODRIGUELZ
36 CALZASTURS &
37 INVERSIONES ALEDOM SRL
38 TALLER VIDA PLEMA 5M SHL
39 TALLER DE JOYERIA CARCIA MARTE SRL
40 SUBLIME BY PARIS SRL
&1 MONTRESA USA LLC
&2 MICHAEL ROTHSTEIMN
43 FASHION USA ATHLETICSDRSRL
&4 DOMEPO IMPORT SRL
45 DREAM TEXTILES SRL
&6 COSITA LINDA EIRL
&7 CARIMAGE 5RL
48 CREACIOMES ALBA C POR A
49 FREDDIE EUGENIO CARRAU REYES
S0 JOACHIM AUGUST HOFMANN
51 RUBEN DARIC MERCEDES
52 MILDRED VIRGINIA OCANDO GARCILA
53 JOLDANA ALTAGRACIA GUZMAMN REYMNOSO
54 BATU WEAR SRL

Fuente: Elaborade por Predominicana con dates de DGA
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13.1. PARTIDAS ARANCELARIAS SELECCIONADAS.
PARTIDAS ARANCELARIAS SELECCIONADAS PARA EL ESTUDIO

Capitulo

42 - Manufacturas de cuero; articulos de guarnicioneria v de talabarteria; articulos de vigje; bolsos de mano y componentes
similares; manufacturas de tripa.

4202.21 - Bolsos de mano "carteras”, incl. con bondolera o sin asas, con lo superficie axterior de cuero .
£202.2% - Bolsos de mano “carteras”, incl. con bandelera o sinasas, con la superficie exterior de fibra ..
420231 - Billeteras, portamonedas, lloveros, petacas, pitilleras, bolsas para tobaco v demds articulos ..
420232 - Billeteras, portamonedas, lloveros, petocas, pitilleras, bolsos pora taboco y dermas articulos ..
£202.39 - Billeteras, portamonedas, llavercs, petacas, pitilleras, bolsas para tobaco v demas articulos ...
420291 - Socos "polsas” de viaje, sacos "holsas” aislantes parg alimeantos v bebidas, bolsos de aseao, L.,
420310 - Prendas de vestin, de cuern noturol o cuers regenarado (exc. complermentos "oocesorios” de vestir, ..
£203.21 - Guantes v manoplos, concebidos especialmente pora lo practica del deporte, de cuero natural ...
4203.29 - Guantes, mitones y manoplas, de cusro natural cuere regenarado (exc. concebidos especialmente .
203,30 - Cintos, cinturones v handoleras, de cuen notural cuerna regenarddo

Sub-partida

4203.40 - Complementos "accesarios” de vestir, de cuero natural cuero regenerado lexc. guantes, mitones ...

61- PRENDAS Y COMPLEMENTOS DE VESTIR, DE PUNTO.

&101.20 - Abrigos, chaguetones, copas, anoraks, cazadoras y articulos simil., de punto de algedan, parg ...
&I0190 - Abngos, chaquetoneas, capas, anomaks, cazadoras v articulos simil, de punto de meateria textil, ..
SI02.10 - Abrigos, chaguetones, capas, anoraks, cazadoras v articulos simil, de punto de lana o pelo
&102.20 - Abrigos, chaguetones, capas, anoraks, cozadoras y articulos simil., de punto de olgodén, para ..
6102 20 - Abrigos, chaguatones, capas, anaraks, cazadoras y articulas simil., de punto de fibras sintéticos ..
&I0290 - Abrigos, choguetonas, capas, anoraks, cazodaoras v articulas simil., de punts de meteid textil, ..
&103.00 - - - De lana o pelo fino

SI02.10 - Anaraks, cazadoras v articulos simil., de punto de materia textil, para hombres o nifios lexc, .
&103.21 - Conjuntes de punta, de lana o pelo fing, parg hombres o nifios (exc, monos ¥ conjuntos de asqul .,
610322 - Conjuntos de punto, de algodén, para hombres o nifios lexc, mones y conjuntos de esqui v trojes ..
&103.23 = Conjuntos de punto, de fibras sintéticas, para hambres o nifios (exc. monos y conjuntos de esaui ...
&103.29 - Conjuntas de punto, de materia textil, pam hombres o nifios lexe de lano o pelo fing, de algoddn .
&103.31 - Choguetas “socos” de punto, de lana o pelo fing, para hombres o ninos (exc. cazadoras y orticulos ..
&103.32 - Chaguetas "sacos” de punto, de algoddn, para hombres o nifos (exe. cazadomns y articulos simil.)

Sub-partida
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£103.33 - Chaguetas "socos” de punte, de firas sintéticas, para hombres o nifos (exc. cozadoras v articulos ..
&103.32 - Chaguetas "sacos” de punto, de materio textil, para hombres o nifios [exc. de lana o pelo fing, ..
&103.41 - Pantalonss largos, pantalones con peto, pantalonss cortos “calzonss” v “shorts”, de punto, ..
&103.42 - Pantalones largos, pantalones con peta, pantalones cortos "calzenes” v "shorts”, de punto, ..
£103.43 - Pontalones largos, pantalones con petoe, pantalonas cortes "calzonas’ y "shorts®, de punts, ...
S103.4% - Pantalanes largos, pantalones con pets, pantalones cortos “calzonas’ v "shorts”, de punto, .
10413 - Trajes sastre de punto, de filbras sintéticas, parm mujeras o nifios (exc, monos de esqul y trojes .
104,19 - Trojes "amibos o ternos”, de punto, de materia textil, para mujeres o nifas (exc. de fibras ..

104,21 - Conjuntos de punts, de lana o pelo fino, para mujeres o ninas (exc conjuntos de esquiy trajes ..
&104,22 - Cornjuntos de punto, de algoddn, para mujeres o nifias lexc. conjuntos de esqui v trajes de bofio)
&104.23 - Conjuntos de punto, de fibros sintéticos, paro mujeres o nifias (exc. conjuntos de esqui y trajes ..
&104.29 - Trajes sastre de punto, de materia textil, paro mujeres o nifas lexc. de algoddn o de fibras ..
&104.3] - Choguetos "sacos” de punto, de landa o pelo fing, para mujeres o nifias lexc. cazadoras v articulos ...
&104.32 - Choquetas "socos” de punto, de algodén, para mujeres o nifias lexc. cazadoras y articulos simil.)
104,233 - Choguetas "sacos” de punto, de filbras sintéticas, para mujeres o nifias lexe, cazadoms v articulos ...
&104.39 - Choguetos "sacos” de punto, de materia textil, parm mujeres o nifias lexc. de lana o pelo fing, ..
&104.41 - Westidos de punto, de lona o pelo fing, para mujeres o nifias lexc, combinaciones)

&104.42 - Vestidos de punto, de algodan, para mujeres o nifos lexc. combinacicnes)

S106L43 - Vestidos de punto, de fibras sintéticas, pora mujeres o nifios (exe, combinacionas)

&104.44 - Vestidos de punto, de fibras ortificioles, para mujeres o nifias lexc, combinociones)

E104.49 - Vestidos de punto, de moterio textil, porg mujeres o nifos (exc, de lano o pelo fing, de algoddn ..
&104.51 - Faldas v foldos pantalén de punto, de lana o pelo fino, para mujeres o nifas lexc. enaguas)

&104.52 - Faldas v faldas pontalén de punto, de olgodén, poro mujeres o nifios lexc. enaguas)

&104.53 - Faldas v faldas pantalon de punto, de fibras sintéticas, pora mujeres o nifas lexc. enaguas)
&104.59 - Faldas v faldas pantalén de punto, de mateda textil, para mujeres o nifias (exc, de lana ¢ ..

104,41 - Pontalones largos, pontalones con peto, pantalones cortos “calzones" y "shorts®, de punto, ..
&104.42 - Pontalones, pontalones con peto, colzones y pantolones cortos de punte, de gigodan, para mujeres ...
&104.463 - Pantalones, pantalones con peto, calzones v pantalanas cortos de punto, de fibras sintéticas, ..
104,47 - Pantolones, pantolones con peto, calzones y pontalones cortos de punto, de maternia textil, ...
&105.10 - Camisos de punto, de algoddn, para hombres o nifios {exc. camisonas, “T-shirts” y camisetas)
&105.20 - Camisas de punto, de fibras sintéticas o artificialas, parg hombres o nifos (exe, camisoneas, ..
&10520 - Comisas de punto, de moterio textil, paro hombres o nifios |exc. de olgodén o de fibras sintéticas ..

&106.10 - Camisas, blusas v blusas camiseras, de punto, de algoddn, para mujeres o nifias lexc. "T-shirts” ...
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&1046.20 - Camisas, blusas v blusos camiseras, de punto, de fibros sintéticas o artificiales, parm mujeras .
E10820 - Camisas, blusas v blusas comiseras, de punts, de materia textil, para mujeras o nifios lexc, ..,

&1071 - Calzoncillos de punto, de algodon, para homores © nifios

&10712 - Calzoncillos de punto, de fibras sintéticas o artificiales, pora hombres o nifios

SI0719 - Calzoncilios de punte, de materio textil, parg hombres o nifios lexc. de algoddn o de fibras ..,

#107.21 - Comisones y pijomas, de punto, de olgodon, poro hombres o nifios (exc. comisetas)

10722 - Comisones y pijomos, de punto, de fibras sintéticas o artificiales, para hombres o nifnos (exc. .
A107.29 - Camisones y pijamas, de punto, de materia textil, para hombres o nifos (exc, de algodén o de ...
107 - Albomoces de bafo, botos de caso y articulos simil, de punto, de algeddn, para hombres o ...
H10799 - Albornoces de bano, batas de cosa v articulos simil., de punto, de moterio textil, par hombres ..
A108.11 - Combinaciones v enoguas, de punto, de fibras sintéticas o artificiales, para mujeres o nifias ..
&10819 - Combinaciones vy enoguas, de punto, de materia textil, poro mujeres o nifas (exc. de fibras ..
&108.21 - Brogaos "bombachas, calzones” de punto, de algodon, para mujerses o nifas

A108,22 - Bragaos "bombachos, calzones” de punto, de fibras sintéticos o artificiales, para mujeres ¢ ..

&108.29 - Bragas "bombochas, calzones” de punto, de materia textil, pora mujeres o nifas lexc. de algedan ...
#108.31 - Camisones v pijomas, de punto, de algoddn, para mujeres o nifias {exc, *T-shirts”, camisetas .
&108.32 - Comisones v pljamas, de punte, de filbras sintéticas o artificiales, para mujames o nifias (exe .
#108,3% - Comizones y pijomas, de punto, de moterio textil, para mujeres o nifos (exc, de olgodono de .
&108.91 - Saltos de cama, alborncces de bafio, batas de casa vy articules simil, de punte, de algodan, ...
GI08.52 - Saltos de coma, albomoces de bane, batas de casa v articulos simil., de punto, de fibras sintéticas ...
510899 - Saltos de coma, albomoces de bofo, batas de casa y articulos simil,, de punto, de maoteria ...
1010 - T-shirts v camisetas, de punto, de algoddn

S10390 - T-shirts y camisstas, de punto, de materia textil (exe, de algoddn)

A0 - Sueteras “ferseys”, "pullovers”, cardigones, chalecos v orticulos similores, de punto, de lang ..
&110.19 - Sudteres “jerseys’, "pullovers’, cardigones, chalecos y articulos similares, de punto, de pelo ..
G020 - Sustares “jersays”, ‘pullovers”, cardiganes, chalecos v articulos simil, de punto, de algoddn ..
&110.30 - Suéteres “jerseys”, “pullovers”, cardigones, chalecos y articulos simil, de punto, de fibroz .
090 - Suéteres “jerseys”, "pullovers”, cardiganes, chalecos y articulos simil, de punto, de materia ..
&11.20 - Prendas v complementos “accesorios” de vestin de punta, de algoddn, para bebés (exe, goras)
&111.30 - Prandas v complementos "ooccesorios” de vestin, de punto, de fibras sintéticas, pora bebés (exe, ..
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AMS0 - Accesorios para babés de matedal textll, de punts o flras sintéticas lexe. de algadan, de .
&E12.71 - Conjuntos de abrigo parg entrenamiento o depoene "chondales”, de punto, de algoddn

&112.12 - Conjuntos de abrigo para entrenamiento o deporte "chandoles”, de punto, de fibras sintéticas
&112.19 - Canjuntos de abrige para entrénamients o deporte ‘chandales”, de punto, de materia testll fexs. L.,
&N2.20 - Monos "overgles” v conjuntos de esqui, de punto

&112.31 - Bafodores de punto, de fibras sintéticos, poro hombres o paro nifios

&112.39 - Bafadores de punto, de materia textll, para hombres o pora nifios (exc. de fibras sintéticas)

112.41 - Bofiadores de punto, de filbras sintéticas, porm mujeras o nifios

&112.4% - Bofiodores de punto, de moteria textil, parg mujeres o nifas (exc, de fioras sintaticos)

&113.00 - Prendaos de vestir confeccionadas con tejidos de punto de los particos 5203, 5904 & 55907
&N4.20 - Prendos de vestir especiales, paro usos especificos “puej., profesional, depaortive, etc.”, ..

&114.30 - Prendas de vestir especiales, paro usos especificos “pe|., profesionol, deportive, etc”, .

ENE20 - Prendos de vestir especiales, pora usos especificos “pe|., profesional, deportive, ete”, .

ANEI0 - Colceterio de matericles textiles, de punto o filras sintéticas (exc. medias parg varices v ..,
&115.19 - Colzas, “panty-medias” v leotordos, de punto, de moteria textil lexc. de fibras sintéticas, ...

&115.21 - Calzas, “panty-medias” v [eotardos, de punto, de fioros sintéticos, de titulo < &7 decitex .

&N5,29 - Calzos, "ponty-rmedias” v leotardos, de punta, de mataria textil (exs, coloetines de filbras ..
&11522 - Medias, calcetines v articulas simil., incl. pora vorices, de punto, de algodon lexc. calzos, ..
&115.94 - Medias, calcetines vy articulos simil., incl. para varices, de purto, de lana o pelo fine (Exc. ...

ANEPS - Medios, calcetines vy articulas simil, incl, para varices, de punto, de algoddn (exe, calzas, ..
&115.96 - Colcetines, de punto, de fibros sintéticos (exc, medios de mujer de titulo < &7 decitex por ...
&115.99 - Medias, calcetines y articulos simil,, incl. para varices, de punto, de materia textil (exc. .

&NEND - Guantes, mitonss y manoplas, de punto, impregnadoes, recubienos o revestidos con pldstico o ..
&1146.51 - Guantes, mitones v manoplas, de punto, de lona o pelo fino lexc. para bebés)

&116.52 - Guarntes, mitones v manoplas, de punto, de algoddén (exc. los impregnados, recubiertos o revestidos ...
&NASE - Guantes, mitones y manoplas, de punto, de fibras sintéticas (exe, los impregnados, recubiertas .
&N&EFY - Guantes, mitones y manoplas, de punto, de materia textil {exc. de lana o pelo fing, de algoddn ...
&11710 - Chales, pafiuelos paro de cuelio, bufondas, mantillos, velos v articulos simil., de punto

ANTE0 - Complementos “accesarios” de vestir confeccionades, de punto, naop, lexc chales, pafuslos ..,
&N70 - Partes de prendas o de complementos "accesornos” de vestir, de punto, neop,
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&2 - Prendas y complementos de vestir, excepto los de punto.

&H20113% - Abrigos, impermealles, chaguetones, copas y articulos simil., de fibras sintéticas o artificiales, ...
201179 = Abrigos, impermealbles, chagquetoneas, copas y articulos simil., de matera textil, para homoras ...
620120 - N/D

620130 - N/D

420140 - N/D

H20150 - WD

42019 - Anoroks, cazodoras y articulos simil, de lona o pelo fino, para homicres e nifcs (exc. de punto, ...
420192 - Anoroks, cozodorgs v articulos simil, de algoddn, para homisres o nifos lexc. de punto, si .
620153 - Anoraks, cozadoras y articulos simil., de fibros sintéticas o artificioles, para hombres o .

420199 - Anoroks, cozodoras v articulas simil, de materia textil, pora homibres o nifics lexe. de lano ..
620211 = Abrigos, impermealkles, chaguetones, copas vy articulos simil., de lona o pelo fino, pag mujeres ..
620212 - Abrigos, impermeaibles, chaguetones, capas v articulos simil,, de algoddn, par mujeres o ninas ..,
420213 - Abrigos, impermeables, choguetones, capas v articulos simil,, de fibras sintéticas o artificiales, ..

Sub-partida

42029 - Abrigos, impermeables, chaguetones, capas y articulos simil,, de materia textil, para mujeres ..
6202.20 - N/D

420230 - N/D

H202.40 - N/D

620220 - N/D

4202 51 - Anoroks, cozodoras y orticulos simil., de lang o pelo fing, para mujeres o nifias lexc, de punto, ...
420292 - Anoraks, cozadoras y articulos simil, de algoddn, para mujeres o nifias lexc. de punto, asl ..

620253 - Anoraks, cozadoras v articulos simil, de fbras sintéticas o artificiales, para mujaes o .,

420299 - Anoraks, cozadoras y articulos simil, de maoterio textii, pora mujeres o nifas exc. de lana ...

£203.11 - Trajes "ambos o ternos” de lana o pelo fino, para hombres o nifics (exc. de punto, asi como ..

620302 - Trajes “ombos o tamos” de fibras sintéticas, para hombres o nifios lexc. de punto, asi como ...

420379 - Trojes “ombos o temos” de materia textil, para homibres o nifics lexc. de lona o pelo finc o ..

4203.22 - Conjuntos de algoddn, para hombres o nifios lexc. de punto, monos “overoles”, conjuntos de esqui ..
6203.23 - Conjuntos de fibras sinteticas, para hombres o nifios (exc. de punto, monos ‘ovaroles”, conjuntos ..,
4203.2% - Conjuntos de materia textil, para hombres o nifios (exc, de lana o pelo fing, de algoddn o de
£203.31 - Choguetas *socos” de lana o pelo fino, para hombres o nifos (exc. de punto, asi como cozadoras ...
6203.32 - Chaguetas "sacos” de algoddn, para homires o nifios lexe. de punto, cazadoras v articulas simil)
420333 - Choguetas "sacos” de filbras sintéticas, pora hambres o nifios (exc. de punto, cazadoras v articulos ...
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4203.3% - Choguetas "socos” de moteria textil, para hombres o nifios [exc. de lana o pelo fing, de algoddn ...
20341 - Pantalonas largos, pontalones con pete, paontalonas cortos “calzones” v shorts”, de loana o ..
620342 - Pantalones largos, pantalonas con peto, pantalones comos “calzones” v "sharts”, de algoddn, ...
420343 - Pontalones largos, pontalones con peto, pantalones cortos “calzones” y "shorts®, de fibras ...
20349 - Pantalones largos, pontalones con peto, pantalones cortos “calzonas” v “shorts®, de materia ...
420471 - Trajes sastre, de lana o pelo fing, par mujeres o nifias (exc. de punto, asl coma monos de ..
420412 - Trajes sastre, de algoddn, para mujeres o nifias lexc. de punto, asi como monos de esqui v trojes ...
&204.73 - Trajes sastre, de fibras sintéticas, para mujenes o ninas (exc. de punto, Asi como monos de ..
620419 - Trajes sastre, de matenia textil, para mujeres o niflas lexc. de lana o pelo fing, de algodan ...

420421 - Conjuntos de lana o pelo fino, para mujeres o ninas (exc. de punto, asi como conjuntos de esqui .
&204.22 - Conjuntos de algoddn, para mujeres o nifas (exc. de punto, asi como conjuntos de esqui y trajes .
420423 - Conjuntos de filbras sintéticos, para mujeres o nifas lexc. de punto, asi como conjuntos de .,
4620429 - Conjuntos de materia textil, para mujeres o nifas lexc. de lana o pele fing, de olgodén o de ..
&£204.31 - Choquetas “sacos” de lanag o pelo fino, pora mujeres o nifios lexc. de punto, osi como cazadoras ..
6204.32 - Chogquetas "sacos” de algoddn, para mujeres o niftas lexc. de punto, asi como cazadors y articulos ...
420433 - Chaguetas “socos” de fibras sintéticas, poro mujeres o nifias lexc. de punto, osi como cozadoras ...
4204.39 - Chaguetas "socos” de materia textil, paro mujeres o nifias lexc. de lana o pelo fino, de algodasn, ..
&6204.41 - Vestidos de lana o pele fino, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como combinaciones)
420442 - Vestidos de olgoddn, pora mujeres o nifias lexc. de punto, asi como combinaciones)

420443 - Vestidos de fibras sintéticas, poro mujeres o nifios (exc. de punto, asi como combinacicnes)
6204.44 - Vestides de filbras artificiales, para mujeres o nifos (exe, de punto, asl come combinacionas)
&204.49 - Vestidos de moterio textil, para mujeres o nifias (exc. de lano o pelo fing, de algodon, de ...

420451 - Faldas y foldas pantaldn, de lana o pelo fino, para mujeres o nifias lexc. de punto, asi coma ..,
420452 - Foldas v faldas pantaldn, de dlgedan, pam mujeres o nifios lexe. de punte, asl como |las enaguas)
420453 - Foldas y faldas pontalén, de fibras sintéticas, poro mujeres o nifios (exc. de punto, asf como ...
4204.59 - Faldas vy faldas pantaldn, de materia textil, para mujeres o nifias exc. de lana o pelo fing, ...
620461 - Pontaloneas lagoes, pontalones con peto, pantalonas cortos “calzones” v shorts”, de lona o .
420442 - Pantolones largos, pantalones con peto, pantalones cortos "colzones” v "shorts”, de alogodén, ..
6204.463 - Pantalones larges, pontalones con peto, pantaolones cortes "calzones” v "shorts”, de fibras ...
620447 - Pantalones largos, pantalonss con peto, pantalones cortos calzones” v shorts”, parg mujeras .
420510 - Comisas de lona o pels fing, para hombres o nifios lexe, de punto, asl come comisones y camisetas)
420520 - Comisas de algoddn, para hombres o nifios {exc. de punto, asi como caomisones y camisetas)
420530 - Camisas de fibras sintéticas o artificiales, para hambyres o nifios lexe. de punto, asi como ..
420590 - Camisas de materia textil, paro hombres o nifios lexc, de lana o pelo fino, de algodon, de fibras ...
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&20610 - Camisas, blusos v blusgs camiseras, de seda o desperdicios de sedo, para mujeres o nifios lexc. ...
&204.20 - Camisas, blusas v blusas camiseras, de lana o pelo fino, parg mujeres o nifias lexe. de punto ..
&206.30 - Camizas, blusos v blusas camiseras, de algoddn, para mujeres o nifias (exc. de punto vy comisetas)
&206.40 - Camisas, blusas vy blusas comiseras, de fibros sintéticas o artificiales, poro mujeres o nifias ..
&20490 - Camisas, blusas vy blusas camiseras, de materia textil, pana mujeres o nifics lexc. de seda o ...

&20711 - Colzoncilles, incl. los largos v los "slips”, de algodan, pora hombres o nifios (exc. de punto)

&20712 - Calzoncillos, incl. los largos v los "slips”, de moteria textil, pora hombres o nifios lexc. ..

207 - Camisones v pijamos, de clgodan, para hombres o nifos (exc. de punto, asi como camisatas v ..
&20722 - Camisonas y pijomas, de fibros sintéticos o artificiales, pora hombres o nidos (exc. de punto, ..
&20729 - Camisones y pijormas, de matenia textil, para hombres o nifics lexc. de algoddn, de fibras sintéticas .,
2079 - Camisetas interiores, albormnoces de bono, batas de cosa y articulos simil., de olgodon, para ..
S20TH% - Comisetas interiores, albormaces de bafo, botas de casa vy articulos simil, para hombres o .

&208.11 - Combinociones y enaguas, de fibras sintéticas o artificioles, para mujeres o nifas [exc. de ..

&208.19 - Combinaciones y enoguas, de maternia textll, para mujeres o nifios lexc. de fibras sintéticas ...

&208,21 - Camisones v pliomas, de algoddn, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como camisetas y ..
&208.22 - Comisones y pijomas, de fibras sintéticos o ortificioles, para mujeres o nifas [exc. de punto, ...
20829 - Comisones y pijomas, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de algodan, de fibros sintéticas ..
&208.51 - Camisetas interiores, brogas “bombachos, calzones”, incl. las que no llegan hasta la cintura, ..
&20892 - Carnisetas interiores, bragas "bombochas, calzones”, incl. los gue no legon hosta la cintura, .
£20899 - Comisetas interioras, bragas "bombachas, calzones”, incl. las gue no llegan hasta la cintura,
&20%20 - Prendas y complementos de vestir de algoddn (exe, ?7de punto v sombreros, pafales v servilletas .,
&20%30 - Prendas v complementos de vestir de fibras sintéticos (exc. ?Yde punto v sombreros, pafales .
&20990 - Prendas v complementos de vestir de materias textiles [excepto los de algoddn o de fibras sintéticas, ...
&210,50 - - Con productos de los portidas 56.02 o 56.03;

&210.20 - Prendas de vestir del tipo de las citodas en los subpartidas 420101 o 4201.0% cauchutodos ..
&10.30 - Prendas de vestir del tipo de las citadaos en los subpartidas 42021 a 20219 couchutadas ...
&X10.40 - Prendas de vestir confeccionadas con tajidos distintos de los de punto, couchutados o impregnados, ...
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&210.50 - Prendas de vestir confeccionodas con tejidos distintos de los ge punto, couchutados o impragnados, ..
621111 - Bafadores para hombxres o nifios (exe, de punto)

621112 - Bofadores para mujeres o nifios lexc. de punto)

&21.20 - Monos “overales” y conjuntos de esqui fexc. de punto)

6211.32 - Prendas de vastir pora entrenamiento o deporte "chondales”, asi como atras prendas de vestir, ..,
621133 - Conjuntos de obrigo para entrenamients o deporte ‘chandales™, asi como otras prendas de vestir, ..
421139 = Conjuntos de abrigo para entrenamiento o deporte ‘chandales®, osi como otros prendas de vestir, ..
621142 - Conjuntos de abrigo pora entrenomiento o deporte "chandales”, asi como otras prendos de vestir, ..
62143 - Conjuntos de abrigo pora entrenaomiento o deporte "chandales”, asi comeo otras prendas de vestir, ...
21149 = Mujeres o nifnas v otras prendos de vastin, ncop de materiales textiles (excepta de lono, pelo ..
621210 - Sostenes "corpifios” de todo tipo de materia textil, incl, eldsticas v de punto

621220 - Fgjos y fojos brogao "fojas bombocho® de todo tipo de materia textil, incl. elasticas y de punto ...
621220 - Fojos sostén “fojos corping” de todo tipo de materia textil, incl. elasticas y de punto

621270 = Corsés, tirantes "tirodores”, ligas v articulos simil, ¥ sus partes, incl, ias partes de sostenas, ..

6213.20 - Pafiuelos de balsillo, cuyeos lados seon de longitud <= 40 cm, de olgoddn (exc. de punto)

621350 - Pafiuelos de bolsilo, cuyos lados sean de longitud <= 40 cm, de materia textil (exc. de algodon ...
6214.10 - Chales, pafusios de cuello, pasamontarfias, bufandas, mantilbas, velos v articulos simil, de ..

621420 - Chales, panuelos de cuello, posomentafas, bufondas, mantilios, velos v articulos simil, de ...

421430 - Chales, panuelos de cuello, posamontanos, bufondas, mantillas, velos v articulos simil., de ..

621440 - Chales, pafuelos de cueslls, pasarmantanos, bufandas, mantillas, valos v artlculos simil, de ..

621490 - Choles, pofuelos de cuello, posomontofas, bufondas, montillas, velas y articules simil., de .,

621510 - Corkatas v lazos simil, de seda o desperdicios de sedao (exc. de puntol

621520 - Corbatas v lazos simil, de fibras sintéticas o artificiales (exe. de punta)

421590 - Corbatas v lazos simil, de mateda textil (exc, de sedo o desperdicios de seda, de fibras .

£216.00 - Guantes, mitones v monoplos

621710 - Complementos "occesorios” de vestir confeccionadaos, de tado tipo de materia textil, noop. ..
621770 - Portes de prendas o de complementos "accesonos” de vestir, de tode tipo de materia textil, ..
440110 - Calzado impermeable con suela de metal, cuya parte sup. no esté unida a la suela por costura ..
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&4 - Calzodos, polainas, botines y articulos andloges; partes de estos articulos.

540199 - Colzode impermeable con suela y parte superior de coucho o de plastico, cuya parte superior .,
40292 - Calzado de esgul v calzado para la prdctica de “snowboard” “tablo pomg nisve”, con susla y ..
640219 - Colzado de deporte con susla v parte superor de caucho o plastico lexc. calzado impermeable .
6402 20 - Colzado con suelo y parte superior de caucho o pldstico, con la porte superior de tiras o bridas .
840251 - Colzado con suela v parte supenor de caucho o pldstico, con puntera metdlica de proteccion ...
6402 9% - Calzado con suela y parte superior de caucho o plastico (exc. el gue cubra el tobillo o con ...
640312 - Calzodo de esquiy calzado pora lo practica de "snowbeard” "tabla para nieve®, con suela de .
840319 - Colzado de deporte con suela de coucho, plastico, cuero natural o regenerodo v parte supernior ...
403,20 - Colzodo con suslo de cuero notunal y porte superior de tiras de cuen notural que pasen por ...
640340 - Calzodo con suela de coucho, plastico, cuers natural o regenerade y parte superior de cuero .
6403.51 - Calzado con susla v parte superior de cusro natural, que cubrg el tobille (exc. con puntera ...
6403.59 - Colzado con suela v parte superior de cuero notural (exc &l que cubwo el tobillo o con puntera ..
640397 - Calzodo con suela de caucho, plastico, cuerc regenerado v parte superior de cuero natural, .

Sub-partida

640399 - Calzadeo con suela de cauchs, pldstico, cuerno regenerado y parte superior de cuero natural (exc. .
&404.11 = Calzado de deporte, incl, calzado de tenis, baloncesto, gimnasio, entrenamiento v calzados ..
640419 - Calzado con suela de caucho o pldstico v porte superior de mataria textil (exc. colzado de ...
£404.20 - Calzodo con suela de cuero natural o regenerado v parte superior de materla textll (exc. calzado ..
640500 - Calzado con parte superor de cuero natural & regenemdo lexc. con suela de coucho, pléstico, ..
540520 - Colzado con porte superior de materio textil lexc. con suela de caucho, plastico o cuere natural ..
40550 - Calzado con suela ge coucho o plastico v parte superior de materia distinto del coucho, el ...
A406.10 - Partes superiores de calzodao v sus partes (exc, contrafuertes y punteras duros, asl como articulos ..,
6406.20 - Suelas v tacones "tocos”, de coucha o plastico

&40650 - Partes de calzado; extrable plantillos, toloneras v articulos similares, polainas, botines ...
640659 - Partes de calzade, incluidas los partes superiores fijladas a los palmillas distintas de la ..
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T - Perlas finas o cultivadas, piedras preciosas y semipreciosas o similares, metales preciosos vy manufacturas de
estas materias; bisuteria; monedas.

FIEN = Articulos de joyerda v sus partes, de plata, incl, revestido o chopada de metal precioso “plague” .
T1i3.20 - - De chopado de metal precioss plogué) sobre metal comdn:

7N - Gemelos y posadores simil., de metal comun, incl. plateadoes, doradeos o platinodos

TIT19 - Bisuterio de metal comun esmaltade o no con metales preciosos (exclecoms gemealos v pasadores ...
TR0 - Bisuteria lexc. de metal comin, incl. plateads, dorade o platinado)
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